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rzeczowo 0 marketingu

N

palinl

Jestesmy jedng z niewielu butikowych agenc;ji
w Polsce ze specjalizacjg w przemysle.

Nasz kameralny zespot tworzy marketing
przemystowy od 13 lat.

Wspotpracujemy z korporacjami i matymi
firmami produkcyjnymi.
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B2B vs B2C
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roznice miedzy marketingiem B2B a B2C

Proces decyzjny

Cykl sprzedazy

Grupa docelowa

Analizy i dtugoterminowe relacje. Wazne

sg fakty, dane oraz specyfikacje techniczne,
ktore pomagajg ocenic¢ produkt pod katem
potrzeb firmy.

Jest dtuzszy — relacje z klientami rozwijajg
sie w czasie, z wiekszg iloscig spotkan
| negocjacii.

Profesjonalisci i decydenci firm, ktorzy
poszukujg rozwigzan technicznych,
zwiekszajgcych efektywnosc.

marketing dla przemystu

B2C

W B2C konsument podejmuje decyzje
indywidualnie, czesto na bazie emaoc;ji,
promocji lub wizerunku marki.

Znacznie krotszy,a kluczowe sg szybkie
decyzje, czesto podejmowane w sklepie
lub online.

Grupa jest bardziej roznorodna, zalezna
od branzy i produktu, ale wazniejsze sg
aspekty budzetowe.
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roznice miedzy marketingiem B2B a B2C

Opiera sie na faktach, danych i relacjach Skupia sig na storytellingu, budowaniu
Komunikacja dtugoterminowych, z uzyciem technicznego wizerunku marki i bezposrednich
jezyka. korzysciach dla konsumenta.
i .. Dominuje LinkedIn, e-mail marketing Kluczowe sg social media, reklamy
Kanaty komunikacji : : - . : L
| branzowe wydarzenia jak targi i konferencje. telewizyjne i influencerzy.

Cena jest negocjowana, oparta na
wartosciach dtugoterminowych, gdzie

koszt moze byc¢ wysoki, ale usprawiedliwiony
poprzez efektywnosc.

Cena jest zazwyczaj ustalonai jednorazowa,
a decyzje konsumenckie czesto oparte sg
na emocjach lub budzecie.

Cena i wartosci
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Tworzenie tresci technicznych (biate ksieg;i,
studia przypadkow):

Tresci w B2B musza dostarczac konkretne informacje techniczne.

Jezyk komunikacji dostosowany do odbiorcy B2B:

Biate ksiegi to zaawansowane raporty, ktore szczegotowo
omawiajg produkty, ich dziatanie i zastosowanie.

Jezyk komunikacji w B2B musi byc bardziej formalny,

Studia przypadkow (case studies) pokazujg, jak firma rozwigzata skoncentrowany na korzysciach biznesowych. Wazne jest
problem klienta — stanowig dowod skutecznosci oferowanych precyzyjne przekazanie wartosci technicznej i ekonomiczne;.
produktow lub ustug. Unika sie pustych fraz, stawia na konkrety, dane i badania.

Blog firmowy i zasoby edukacyjne:

Blog moze stanowic¢ swietne narzedzie do dzielenia sie wiedzag

z klientami. Zasoby edukacyjne w formie artykutow, e-bookow czy
webinarow pomagajg budowac wizerunek eksperta w branzy

| dostarczajg wartosciowy content, ktory przycigga potencjalnych
klientow.
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narzedzia marketingu przemystowego

Strona internetowa jako fundament:

Uwalniamy peing
moc Twojej produkc]

Oprogramowanie MES i systemy

Strona internetowa jest kluczowym narzedziem w B2B. Musi byc¢ profesjonalna,
tatwa w nawigacji i dostosowana do specyfiki grupy docelowej. Zawierac
powinna portfolio produktow, studia przypadkow, opinie klientow, materiaty
techniczne i szczegotowe opisy ustug.

Social media marketing:

LinkedIn to platforma numer jeden dla marketingu BZ2B — idealna do
M. 7. nawigzywania kontaktow, dzielenia sig branzowymi tresciami, publikowania

— studiow przypadkow i angazowania klientow. Twitter stuzy szybkiemu
udostepnianiu nowosci i uczestnictwu w branzowych dyskusjach.
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narzedzia marketingu przemystowego

Udziat w targach branzowych i konferencjach:

Targi to swietne miejsce do bezposrednich spotkan z klientami, prezentac;ji
oferty i budowania relacji. Wazne jest odpowiednie przygotowanie —
profesjonalne stoisko, materiaty reklamowe oraz dobrze przeszkolony personel.

SEO i SEM dla przemystu:

W B2B, SEO (Search Engine Optimization) musi byc skierowane na precyzyjne
frazy kluczowe, zwigzane z branzg. SEM (Search Engine Marketing), czyli
ptatne kampanie w wyszukiwarkach, umozliwiajg dotarcie do precyzyjnych
grup docelowych i pozyskanie wartosciowych leadow.
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narzedzia marketingu przemystowego

Dlinsider

Witaj w swiecie DTI!

Email marketing i newslettery: |

Numer 1/2024

Insider ~ solidna dawka wiedzy, ci T Wi
f ¢ 7y, ciekawostek i wiadomogci bran:
Jestes gotow Zzaglebic sie w $wiat DTI i rozwija¢ swj biznes 3

owych.
Z nami?
Zaczynajmy!

Regularne newslettery to swietny sposob na utrzymanie kontaktu z klientami,

informowanie o nowych produktach i ustugach, oraz budowanie eksperckiego | oo
wizerunku firmy. Personalizacja i dostosowanie tresci do konkretnej grupy
docelowej zwieksza skutecznosc.

wieclen to wyjatkowy miesiac - by  sie d natura
udz:
i 30 o Zycia tuje
sezon wki o 2

Portale branzowe:

Obecnosc na specjalistycznych portalach branzowych (fora, katalogi,
czasopisma online) pozwala firmie budowac¢ widocznosc¢ wsrod
profesjonalistow i zwieksza wiarygodnosc¢ marki.
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Wspotpraca dziatow marketingu i sprzedazy:

W B2B marketing i sprzedaz muszg dziatac razem, aby
maksymalnie efektywnie pozyskiwac i obstugiwac klientow.
Marketing generuje leady poprzez kampanie, content i narzedzia
cyfrowe, a dziat sprzedazy przeksztatca te leady w realne
transakcje.

Materiaty dla handlowcow (katalogi,prezentacje):

Handlowcy potrzebujg profesjonalnych, dobrze przygotowanych
materiatow (katalogi, prezentacje, specyfikacje techniczne), ktore
pomagajg w negocjacjach i prezentacjach. Przyktady wdrozen,
referencje oraz doktadne opisy produktow moga byc kluczowym
elementem skutecznej sprzedazy.
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Zintegrowane kampanie tgczgce dziatania online i offline, jak SEQ, reklamy, email
marketing, udziat w targach i publikacje branzowe, mogg znaczgco zwiekszyc
zasieg i skutecznosc¢ dziatan marketingowych.

Zobacz nasze case study na noko.marketing
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http://www.moko.marketing

www.moko.marketing

www.marketingprzemyslowy.pl
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