MOKO

Marketing dla produkcji
| przemystu

Warsztaty



O warsztatach

Godziny: 9:00-14:30

"Marketing dla produkcji i przemystu" to kompleksowe, 1-dniowe
warsztaty dla osob pracujgcych w sektorze B2B. Bazujac

na realnych doswiadczeniach z firmami technologicznymi

i przemystowymi, uczestnicy zdobywajg wiedze na temat
budowania skutecznej strategii marketingowej — od kamunikacji,

przez content, po organizacje wydarzen i wspotprace z agencjami.
Warsztaty pokazujg, jak rézni sie marketing przemystowy od
konsumenckiego oraz jakich narzedzi warto uzywag, aby realnie

wspierac sprzedaz w trudnych i niszowych branzach.

Oparte sa na realnych doswiadczeniach z pracy z firmami

przemystowymi.

Dla kogo?

Warsztaty skierowane sg do osob:

odpowiadajacych za marketing w firmach B2B
wtascicieli i zarzadzajgcych firmami przemystowymi
specjalistow i koordynatoréw ds. komunikacji i sprzedazy

wszystkich, ktérzy chcg skutecznie dziata¢ na rynku

technologicznym lub przemystowym
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Korzysci z udziatu

Poznasz narzedzia, ktore naprawde dziatajg w przemysle
Dowiesz sig, jak tworzyc content, ktory sprzedaje
Nauczysz sie efektywnie planowac wydarzenia branzowe

Dowiesz sig, kiedy warto wspotpracowac z agencjg i jak
ja wybrac

Dostaniesz zestaw wiedzy, przyktadow i wskazowek do

natychmiastowego wdrozenia
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Program (1 dzien)

Godzina
9:00 - 10:00
10:00 - 10:15
10:15 - 11:15
11:15 - 11:30
11:30 - 12:30
12:30 - 13:30
13:30 — 14:30

Po warsztatach mozliwos¢ zwiedzania targow

Blok tematyczny

B2B vs B2C w praktyce

Przerwa kawowa

Narzedzia marketingowe
i marketing online

Przerwa kawowa

Content marketing w praktyce

Przerwa

Event marketing i wspdtpraca
Z agencjami

Zagadnienia

Specyfika marketingu przemystowego
Cykl zakupowy w sektorze technicznym

Grupy docelowe i motywacje zakupowe

Przeglad skutecznych narzedzi dla sektora B2B
Marketing automation i analityka

SEQ, SEM, social media w marketingu przemystowym
Planowanie kampanii digitalowych

Optymalizacja dziatan online i dobor kanatow

Tworzenie wartosciowych tresci (artykuty,
whitepapers, case studies)

Dystrybucja i promocja tresci
Video marketing i formaty wizualne

Mierzenie efektywnosci i ROI

Planowanie i realizacja wydarzen branzowych
Eventy jako narzedzie budowania relacji
Outsourcing dziatan marketingowych — kiedy warto?

Wybor partnera i modele wspoétpracy z agencjami
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Prowadzgcy warsztaty

Matgorzata Dadela
Founder & Strategy Director

Marcin Piwnicki

Project Manager

Przedsiebiorczyni i ekspertka marketingu przemystowego.
0Od 14 lat prowadzi agencje marketingowg MOKQ,
specjalizujgcy sie w strategiach dla firm z sektora B2B.
Twaorzy kompleksowe plany marketingowe, pomagajgc
klientom skutecznie budowac marke i rozwijac biznes.
Autorka licznych publikacji na temat marketingu
przemystowego, prelegentka i doradczyni

w zakresie nowoczesnych narzedzi promocji. £aczy
analityczne podejscie z kreatywnoscia, dostarczajac

rozwigzania dopasowane do potrzeb rynku.

Specjalista w zarzadzaniu projektami i tworzeniu
skutecznych strategii promocyjnych. Ma bogate

doswiadczenie w kreowaniu wizerunku marek oraz

zarzadzaniu ich tozsamoscig medialng, zdobyte m.in.

podczas pracy dla Grupy RMF. Tworzyt materiaty
dziennikarskie, zarzgdzat zespotami redakcyjnymi

i realizowat kampanie marketingowe. Ekspert w
organizacji eventéw firmowych, ktére tgcza ludzi

i wzmacniajg relacje biznesowe. t gczy strategiczne
muyslenie z praktycznym podejsciem, dostarczajac

klientom skuteczne i dopasowane rozwigzania.
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